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- OFRECEMOS SOLUCIONES

Redes Sociales

Publicidad

Plataforma de
Gestion de

Creamos productos Datos (DMP)

multimedia a la medida de

NUESTROS
CLIENTES

OAXACA
S ELUNIVERSAL

—mm2024

Branded
Content

Distribucion
Geo-segmentada

A

OAXACA
Eventos 4 ELUNIVERSAL
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NUESTRO ALCANCE

520.2 MILES

Personas alcanzadas

Enero 2024

ID?D WEB 349.8 Miles de Usuarios Unicos
A50.7 Miles de Sesiones

531.5 Millones de Paginas vistas
91.5% Porcentaje de usuarios en dispositivos moviles

00:03:15 Promedio de tiempo por pagina

[D?D RRSS 170,4 Miles de Seguidores

€ 152.0 vt €9 16.5 vt 1.9 wil

A
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Periodo: 1 al 31 Enero 2024 | Fuente: Google Analytics, 2024 ‘ I



Con la finalidad de crecer aun mas su
veracidad y trabajo periodistico que ha
caracterizado a El Universal durante
décadas es que nacio El Universal Oaxaca,
en el ano 2018.

Aunque en un inicio surgi6 como un
periddico dominical, a sus cinco afos de
creacion su sitio web ofrece noticias
regionales de todo lo que acontece en los
municipios de Oaxaca. Sus secciones, no
solo se enfocan en temas locales sobre
politica y sociedad, sino también en dar un
enfoque de la riqueza cultural que tiene el
estado.

En todo momento encontraras
informacion, novedades y el minuto a
minuto de lo que ocurre en Oaxaca y cada
uno de sus municipios.

ACERCA DE NOSOTROS

OAXACA
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PRODUCTOS

Display
Desktop, Mobile, In app
Patrocinios
Formatos de alto impacto
Branded Content
Unboxing, reviews,
entrevistas, coberturas,
mesas redondas, foros,
pruebas de manejo,
tutoriales, reels, infografias
Native Ads
Video
In stream y Out stream

MEDIOS DIGITALES

Rich media
Redes sociales
FB, TW, IG, IN, Telegram
Audiencias
77 clusters + segmentacion
de adserver
Newsletter con Branded
Content
PMP
Flipping Books

= EELUNIVERSAL

Py ————

“~%  gimula tu
préstamo

B
Wb 2l

e |
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——20,

U



VENTA DIRECTA (DISPLAY)

La venta directa es esencial en la estrategia publicitaria. Contamos con una interfaz amigable
que facilita la gestidn de acuerdos directos entre editores y anunciantes, permitiendo un
control mas preciso sobre el inventario de publicidad.

BENEFICIOS:

 Transparencia y relaciones directas
Estableciendo relaciones directas, confiables y transparentes con los socios comerciales.

* Gestion eficiente
Gestion detallada y control exhaustivo en tiempo real del flujo de inventario.

ANALISIS DE DATOS EN TIEMPO REAL

0 DRfcolleC?or; ,de Optimizacion
atos Instantanea Continua
) —_— Ajuste constante de
Acceso directo a I Analisi estrategias basado
datos actuales para y natsts b en analisis de datos
una toma de \ . Predictivo en tiempo real.
decision agil. L ‘
OAXACA
. s s S ELUNIVERSAL
Uso de datos en tiempo real para analisis _2C
predictivos y estrategias proactivas. 24

U



NUESTROS FORMATOS (DISPLAY)

oluciones

® Display standard Co-n‘Fam-os con s :

® Richmedia publicitarias personalizadas e
® Richmedia premium innovadoras.

® VVideo (MP4/YOUTUBE/VAST)

ELUNIVERSAL

= | OAXACA 'om voeos roros 4 ELUNIVERSAL

SUSCRISETE | AVISO OPORTUNO AGENCIADENOTICIAS PRIMERA PLANA O Y O © | Q Téminode bisqueda |

Conoce al guayacan, arbol que viste de flores
rosas y amarillas a la ciudad de Oaxaca

También conocido como “arbol de la primavera”

b y emparentado con las jacarandas, esta especie
comienza a florear desde inicio de afio engalana

ndo las calles de la capital oaxaqueiia

. . : OAXACA
Consulta los formatos disponibles para venta directa % ELUNIVERSAL
con un ejecutivo.




BRANDED CONTENT EN NUMEROS

——

ELUNIVERSAL

XACA

stro de \as
stré al mundo el ro
Latotografa QT8 P o tomaron las armas

mujeres 2apatistES MILLONES DE
PAGE VIEWS

EN NUESTRAS

NOTAS DE BRANDED

MILLONES DE
IMPACTOS EN
POSTEOS

REDES SOCIALES

A

OAXACA
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PRADILLY ) mudafy Ipidi Uber
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SANYAaéLARA o/ mNanOPay

CLIENTES

\ J NEUROBION ELCRISOL ® creditea

2 . Ml LaHaus KAWAI

@ xizomi ez 323 RoKu
AstraZeneca INfinix Colgate
SRR (X)+sec Canel's

ciel = 7> @

seEAT

BRANDED CONTENT EN NUMEROS

@ uNITEC @D SHEIN
$ SUZUKI (olmmonafohmon L2z,

O‘CREDIﬁC[ alestra® (¥ Norton
GBM DOMESTIKA CASIO

-~ L1/
Profuturo: omicron " CyberPuerta@ '</<k0nﬁ0

O|x Aautos MARS HONOR aplazo /2

My

\,,ﬁ'fsANTA v cuema kaspersky AMGEN
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k

contentstudic

No es invasivo.

Genera una conexion emocional con
la marca.

Tienen mayor permanencia en la
mente del consumidor.

Tiene un gran potencial viral.

Mejora el posicionamiento de la
marca.

Genera engagement y fidelizacion.
Aumenta conversiones: puede ayudar
a fomentar los registros y los leads.
Aumenta la interaccion.

Crea comunidades y nuevas
audiencias para la marca.

7 3

[T

2235
(2

VENTAJAS DEL BRANDED CONTENT

OAXACA
£ EL UNIVERSAL
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BRANDED CONTENT

AmazonMexicoreconoce, - -
asusempleados por

contentstudi

Contamos con expertos en
periodismo, mercadotecnia
y métricas, que te
asesoraran e impulsaran la
informacién que tu marca
quiera comunicar.

Bimbo amplia su presencia global: llega a
Rumania

o BTLENIVIRRAL

e — -

] arte da chapsar pan de msrto: wn biete s ls
tracficid manicars

* SFLUNIVERSAL

Dascubrg Ia variedad de productos on Coppal
con la campaia Ve al Punta'

Es asi como hemos
publicado contenido en
nuestras diversas
secciones, verticales y

suplementos.

uuuuuu

OAXACA
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Da clic para ver cada uno de los ejemplos

BT USIVTRRAL

& ELURIVINANL

sremicars

r== Tal W)

-
Bl sazonator qus no pute Fatar & Las Cocinas

Sy,

1
:\\\ /,

£ KLUNIVEESAL '
= e X

ques Eo ir

Roku; transfarmanda tu forma de ver telessin

O

&L UNIVERRAL

L — -]

L

B ELLURIVERSLL

inene bajo of colohdan® Cusmta N te irdte
despertario com una tash de rendimieste del 5%
arazal

\U7

',

Ry

ETLUNIVERSAL v
. ——- ]
s riasggn theren Las mujeres de wivie una
pnfermadad del coazén®

= S ELUNIVERSAL

000600

=l Ja1 I

\U7

7,

S\\l/

B KL UNIVIRSAL .

]
Equidad de glnarm, o slemonto gque necesitan
158 EMprEsEs. ars avanaar, ressla Amazon
L)

EJEMPLOS BRANDED CONTENT

OAXACA
£ EL UNIVERSAL



https://www.eluniversal.com.mx/cartera/equidad-de-genero-el-elemento-que-necesitan-las-empresas-para-avanzar-revela-amazon-mexico/
https://www.eluniversal.com.mx/ciencia-y-salud/que-riesgo-tienen-las-mujeres-de-vivir-una-enfermedad-del-corazon/
https://www.eluniversal.com.mx/cartera/dinero-bajo-el-colchon-cuenta-nu-te-invita-a-despertarlo-con-una-tasa-de-rendimiento-del-9-anual/
https://www.eluniversal.com.mx/menu/asi-puedes-conseguir-un-sabor-unico-en-tus-platillos-con-este-sazonador/
https://www.eluniversal.com.mx/menu/los-mejores-regalos-para-un-papa-foodie
https://www.eluniversal.com.mx/techbit/roku-transformando-tu-forma-de-ver-television/
https://www.eluniversal.com.mx/menu/10-restaurantes-que-te-transportan-a-espana/
https://www.eluniversal.com.mx/estados/puebla-arranca-campana-contra-la-influenza/

= & ELUNIVERSAL

con Claro Shop

o ayudarin a sercitarte descs

5 habitos este 2022, aqui te decimos cules son los aparatos que

Cumple tus propésitos poniéndote en forma

= & ELUNIVERSAL

Rellenadoras de agua, un problema de salud
publica

gua que lega hasta nuestros hogares no ¢5 apta para consumo humano desde hace

Uenabo op
BoTUONEs

Iy,

S\“

\\l///

= & ELUNIVERSAL

ara

d

Graciasala quridad opt

65 juegos de s
sus empleados o lleguen a suffr agn aceidante,

e
p
éxito en la seguridad industrial

Da clic para ver cada uno de los ejemplos

Aqui te decimos por qué es momento de tener
un auto hibrido

Ademas d tener un motor potente y mejor autonomia, un modelo hibido electificado reduce

= & ELUNIVERSAL

Contaminaciony ahorr de gasolna.

intimidac que necesitas. Todo 65t isefado para qu experims

= & ELUNIVERSAL »

Pruebas de detecciéon temprana una
her i fi para el di
oportuno del cancer colorrectal
ta enfermeac ocupa e sgundo lgar e ortalidad sn Meical
P eslzar resion perodica  part do

por ello experto recomiends,
2205 de CCA s0n diagnosticados cuando a enfermedad ya st en etapa

s de cancer,
delos

\!

“n

= | S-ELUNIVERSAL w voce

McEnroe vs McEnroe por Michelob Ultra, el
primer partido de tenis entre una persona real

y su avatar virtual

Para revii a nostalga de Michelob ULTRA

Huayacan Cuernavaca Curamoria Collection: la
puerta a un entorno paradisiaco

%-ELUNIVERSAL

a,en el hotel

N 1y,

AV,

“n

= & ELUNIVERSAL »

Con intensidad, fuego y adrenalina, Takis
presento “De Todo Mucho”

EJEMPLOS BRANDED CONTENT

OAXACA
£ EL UNIVERSAL



https://www.eluniversal.com.mx/autopistas/aqui-te-decimos-por-que-es-momento-de-tener-un-auto-hibrido
https://www.eluniversal.com.mx/autopistas/aqui-te-decimos-por-que-es-momento-de-tener-un-auto-hibrido
https://www.eluniversal.com.mx/ciencia-y-salud/pruebas-de-deteccion-temprana-una-herramienta-fundamental-para-el-diagnostico-oportuno-del-cancer-colorrectal
https://www.eluniversal.com.mx/cartera/empresa-de-insumos-para-automoviles-genera-exito-en-la-seguridad-industrial
https://www.eluniversal.com.mx/destinos/huayacan-cuernavaca-curamoria-collection-la-puerta-un-entorno-paradisiaco
https://www.eluniversal.com.mx/autopistas/aqui-te-decimos-por-que-es-momento-de-tener-un-auto-hibrido
https://www.eluniversal.com.mx/cartera/rellenadoras-de-agua-un-problema-de-salud-publica
https://www.eluniversal.com.mx/de-ultima/cumple-tus-propositos-poniendote-en-forma-con-claro-shop/

INFOGRAFIAS

I Mend | @ememam O o G

UN TENTEMPIE LIBRE DE ETIQUETADOS

Hay un area especializada para desarrollar diversos disefios y
formatos. El equipo de Infografia de EL UNIVERSAL obtuvo /Drep_ara_ el

oro y plata en los premios internacionales Malofiej, sanawich ideal
considerados como el Pulitzer de infografia.

Vehiculos eléctricos por un planeta mas verde

« Redes sociales
* Impreso
» Digital

) e de 1o atimentos H
i l-umumﬂ-:myo, - - -
CALIENTA TABACD | umuzauw
REAL NOUN = 1= LIQUIDO CON
LIGIDO CON l NICOTINA
% mcomma | [
Da clic para a2 e b e »
ver ejemplo Irotagam SRR Suprany 0 "
B 0 f'
HUAWEI nova 8 B oo
- ' A =
— § i . oo :
IS - pg - s ot s e g - i
. 1
" LA NICOTINA ESTA CONTIENE
— | Lorm o irie vem nr NATURALMENTE |8 NICOTINA
L LT PRESENTE ENEL I DERIVADA DEL
= TABACD | TABACD, ANADIDA
= ENEL LIGUIDO
]
= PG '
oD e s
fEm—— " O 7 [ l !
- —_—— s NO-GENERA J i NO GENERA
==t o = ' ol l s OAXACA
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https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/54013055680/posts/pfbid0EiuXA2oEVyWDDJTinbC5AbgUQMWiSf93jjBRYM2MTEuoD6yWGasQHrWFMv2NRXZQl/?d=n&mibextid=otigII
https://www.de10.com.mx/

EVENTOS

Generamos eventos virtuales con participacion de empresas, marcas y reconocidas
personalidades de la industria, para abordar diferentes tematicas de interés para la
audiencia.

Estas transmisiones se realizan en nuestro canal de YouTube y Facebook Live, pudiendo
ser en vivo o grabado para su programacion posterior.

Mesa de Debate pumtﬂh por:

OmRoON ‘

B UHIVERSAL

La automatlzaclun como
aliada de las empresas

un espacio en el que expertos nos gulardn hacia el futuro r l-_%_' ok LN
3
Sigue la transmision en vivo este 16 de febr o - H."II Lgl'] IL| Gﬂ.‘l"ﬂﬁ'ﬁﬂgﬂ,

18:00 hrs a través de nuestros canales de 3 ¥, i 1 SUMEMWKMESE

Da clic para
ver ejemplo

(Queens Night

OAXACA
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https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.youtube.com/watch?v=FnfJlPcaL1A&feature=youtu.be

FOROS

Descubre foros especializados en EL UNIVERSAL, donde expertos lideres comparten
conocimientos sobre finanzas, salud, sustentabilidad y otros temas de relevancia.

Diseflados para satisfacer tus necesidades, estos espacios te ofrecen informacion
respaldada por especialistas. Ademas, no solo ofrecemos contenido de calidad, sino que
también contamos con el mejor alcance digital en nuestros foros. Estos espacios son
creados para audiencias especificas en cada industria, asegurando discusiones relevantes

y personalizadas.

Da clic para
ver ejemplo %m':-_:-

- KLUV IREAR [iE=ns =i ]

OAXACA
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https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.youtube.com/watch?v=10xSO81KuPo
https://www.youtube.com/watch?v=FnfJlPcaL1A&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=u12mRBtInnM
https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/watch/live/?ref=watch_permalink&v=300207697922765

ETAPAS FOROS

CONVOCATORIA

Neswsletter
Invitacion con informacion del foro
5 dias

Menciones en Redes: FB, IN, iG, X

Invitacion con informacion del foro POST EVENTO

4 dias

. Pagina con cronica del evento
Nota patrocinada + Nota Web

Con informacion previa al evento - Invitacién con

datos del foro Conterie

Se requiere: Tematica, invitados y agenda confirmada . , .

1dia Se requiere: Linea Grafica del
evento (Cintillo en pagina)

Llamado a la nota en home 1dja

Posicién destacada en Home

1dia

Streaming

Transmision del evento www.eluniversal.com.mx

y el canal de YouTube y Facebook de EL
UNIVERSAL + enlace con reportero y especialista
de la marca o invitado especial en México

1dia

Destacado en home del evento
Contenido + video sobre la iniciativa

Se requiere: Linea Grafica del evento.
71dia

Menciones en Redes: FB, IN, Ig, X
Invitacién el dia del evento y antes del inicio de
la transmision con link de la transmision

1 dia OAXACA

DiA DEL EVENTO 20y

U




VIDEO

Nos sentimos orgullosos de poder transformar tu informacion en historias de video.
Contamos con equipo de grabacion, edicion y redes sociales para impactar al

publico que quieres llegar.

Te asesoramos Yy te acompafiamos en todo el proceso.

Da clic para ver ejemplo

f,

Cuerno

Masaryk

iy,

Kavak Promperu

OAXACA
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https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.youtube.com/watch?v=XH4euy_IiXE
https://www.facebook.com/watch/?v=2325847164148863
https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/watch/?extid=CL-UNK-UNK-UNK-AN_GK0T-GK1C&v=299425817841876
https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/ElUniversalOnline/videos/669484254790543/

FORMATOS DE VIDEO

Realizamos videos explicativos, producciones corporativas, streaming, entrevistas,
coberturas de eventos, unboxing, pruebas de manejo, reviews, reels y mas.

n U/’
7

nk Tipo Play Ground

Da clic para ver ejemplo
Tipo documental

Voz off, solo grabacion

Conductor a cuadro

Lifestyle

Review

Entrevista

OAXACA

26
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https://www.youtube.com/watch?v=JqCNcS42eeE
https://www.youtube.com/watch?v=XH4euy_IiXE
https://www.youtube.com/watch?v=YHNFi3lZ2fI
https://www.youtube.com/watch?v=qZAlgY8GgOY
https://www.youtube.com/watch?v=uMT4Kze5TWA
https://www.youtube.com/watch?v=JqCNcS42eeE
https://www.youtube.com/watch?v=X1oxETkDoA8

REDES SOCIALES

Distintos modelos de impacto visual en redes sociales:

ﬁ Facebook: Crossposting, PinPoint y Anuncio carrusel.
@ X: Video en directo y publicacion fija.

@ Instagram: GIFS, Carruseles, secuencia de stories, reels, IGTV y guias.

Da clic para ver ejemplo

Xiaomi PromperU e, T . W - "
Xiaomi TR s e - < I
OAXACA
% ELUNIVERSAL
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https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/ElUniversalOnline/videos/425030869118594/
https://www.instagram.com/tv/CUWEqVXICcs/?hl=es-la
https://www.instagram.com/reel/CRNNA5yiKVO/
https://www.instagram.com/reel/CQhd4NrBc4_/
https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink

REELS

Los Reels son una forma atractiva y entretenida de llegar a el publico objetivo.

Tenemos talento de diferentes edades y especialistas en diversos temas para conectar
con la audiencia deseada o formatos animados.

Da clic para
ver ejemplo | Inslogram

| e ﬂ;nr.-m-‘..:i'ml.. :
| U LAVADR:
LUIDA YURORRDapiy e

£ 5 —

u‘w QFICADO X
- [#)
f& 2

Consorcioderrand

— 2 I
x Ly ey hddcfimﬁr

__»_15L_0._5 GAR‘EA OTTAT)

CEO de Kavak

e eluniversalmy &

s y vergaticlad en tu hogar: Descubr .

OAXACA
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https://www.instagram.com/reel/CzE4aSZRPym/
https://www.instagram.com/p/Cs7bTM7y55E/
https://www.instagram.com/p/CvGwe34sEHt/
https://www.instagram.com/p/C0zRdIUrZ-9/

CASO DE EXITO GRUPO BIMBO

{ﬂ )
"f‘“": VIDEO Y REDES SOCIALES 0 O

:GRUPO—‘ Sumadas ambas plataformas mas de

BIMBO) 670,500 reproducciones

el universal X L) e U

£-EL UNIVERSAL

El gran diario de México

www.eluniversal.com.mx

— -

El Universal s

Personalizar canal Administrar videos
. @ElUniversalMex 4.4 M de suscriptorss 101 kvideos
Da clic para
. Cuenta oficial de YouTube de EL UNIVERSAL, EJ Gran Diario de México. Ca ¥
ver ejemplo . .
eluniversal.com.mx y 4 vinculos mds
PAGINA PRINCIPAL VIDEDS SHORTS ENVIVD PLAYLISTS COMUNIDAD MEMERESIA CANALES INFORMACI >

Tendencias Reproducir todo

OAXACA
£ EL UNIVERSAL

——20,
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https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/ElUniversalOnline/videos/656494642792450
https://www.youtube.com/watch?v=pKcsZSOJ6fo

CASO DE EXITO GRUPO BIMBO
= REDES SOCIALES ‘('-03)

ELUNIVERSALMX
< Publicaciones

‘# eluniversalmx &

GRUPO-—-_“ Las estadisticas relacionadas con mensajes, por ejemplo, las
veces que se compartieron y las respuestas, podrian ser
BI M Bo inferiores a las esperadas debido a regulaciones en materia
de privacidad en algunas regiones.

Reach
61,497

ELUNIVERSAIL

Viajeala
sustentabilidad:
Grupo Bimbo apuesta
por la electromovilidad

Views
66,678

W2 > En el Dia Mundial del Vehiculo Eléctrico, celebra...

Da clic para
ver ejemplo

Resumen ®

Alcance 0

Interacciones del reel

OAXACA
£ EL UNIVERSAL
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https://www.instagram.com/reel/Cw-hEUXLg8L/

CASO DE EXITO GRUPO BIMBO

“o 677,000

" Reproducciones

= 3 Youlube " Buscar Q, .

o
=
+
O

FORO CARTER/

Da clic para
ver ejemplo

EL UNIVERSAL

Movilidad mas limpia: El papel de las empresas en la transicién hacia los vehiculos eléctricos

g E! Universal
71 Mde 9 % A) Compartir ¥ Promocionar =4 Guardar

677 kvistas Transmitide hace 3 meses #Movilidad Svehiculoseléctricos #GrupoBimbo ‘
vioeo ) o

——20,
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https://www.youtube.com/live/pKcsZSOJ6fo?feature=share

CASO DE EXITO GRUPO BIMBO

e o
& Home Page
| o —
GRUPO = S ELUNIVERSAL € Término de bisquada

MAS DE EL UNIVERSAL

AIRFRANCE S

SAlIDA DESDE GIUDAD DE MEXICD:

PARIS

= 13 896""‘“'

A

OAXACA
£ EL UNIVERSAL
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CASO DE EXITO MERCEDES BENZ

VIDEO

Nuestra area en conjunto con el equipo de video y Autopistas, logré planear, ejecutar y producir 2
piezas con las cuales, la marca alemana se sinti6 satisfecha.

Se obtuvo un gran engagement entre la audiencia y la marca. Gracias a estos videos, la marca obtuvo
varios clientes potenciales.

Este proyecto fue catalogado por la empresa Comscore, como un caso de éxito y referente a nivel
LATAM por la calidad, produccion, mensaje, alcance e intenciones de compra.

':. ¥ U D

M e B

Da clic para
ver ejemplo

OAXACA
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https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/watch/?v=2602188116542910
https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/watch/?v=429253254663710

COMSCORE: MERCEDES BENZ
COMSCORE: MERCEDES BENZ

A través de alianza estratégica basada en branded content con la marca de lujo en
automoviles Mercedes-Benz, se pudo analizar a profundidad cémo el contenido de marca
puede impactar a las audiencias y beneficiar el posicionamiento en la mente del

consumidor. En El Universal buscamos generar mas que impactos al conectar con el
publico objetivo de cada marca.

"La importancia de realizar este tipo de analisis para

@ Mercedes-Benz es el poder medir y ver claramente el

" comscors L )
engagement de sus productos con la audiencia, ademas de

Branded Content, obtener informacidén fundamental como los aspectos de los

de publicidad artesanal & . on A . 5 2 .

apublicidad optimizada José Ramon Alvarez autos mas relevantes para sus clientes. Esa informacion

ayuda a construir contenidos mas relevantes y certeros para
Mercedes-Benz las audiencias."

W CHTECOTE

Branded Content, de
publicidad artesanal a
publicidad optimizada

"™ comscore

El mercado necesita tener

métricas de branded content OAXACA
mucho mas alla del conteo de <€ FLUNIVERSAL
24
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PODCAST

iBienvenidos al emocionante mundo de los Podcasts con El Universal!
Una coleccion diversa, entretenida y cautivadora, de Podcasts que se
suman a la riqueza de nuestras plataformas informativas.

« Patrocinio de Podcast: cortinillas de entrada y salida.
* Mencion organica o pregrabada de 30”.

Un programa completo enfocado en un tema para la marca. Se puede
realizar a modo de entrevista o bien, hablar del producto y servicio.

Da clic para
ver ejemplo
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Mencién 30” OAXACA
(44:54) 4% ELUNIVERSAL
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https://spotify.link/sSZZV4IbeDb
https://spotify.link/sSZZV4IbeDb

PODCAST EL UNIVERSAL

< CONLOS
CASA

Con Los de Casa es un programa donde Oyendo Letras, un podcast de EL
Maite Azuela, Valeria Moy, David Aponte, UNIVERSAL donde hablaremos de tus
Héctor de Mauledén y Juan Pablo Becerra- libros favoritos: romance ficcion, terror,
Acosta debaten, con datos y argumentos, los misterio y tambien poemas. Un espacio de
temas mas importantes sobre el acontecer lectores para lectores. Experimenta la
politico y coyuntura nacional e internacional. lectura de una forma diferente. Imagina,
Cadajueves un nuevo episodio_ Vive, siente... Oyendo Letras.

.

{TU DIA CON

Que ver, 3, 2, 1. Un podcast EstacionA2 podcast, En Tu Dia con El Universal

de EL UNIVERSAL donde te un programa de autos no puede faltar informacion,
recomendaremos peliculas, de EL UNIVERSAL en y EL UNIVERSAL trae para ti

series, documentales, el que hablaremos de las noticias mas importantes
cortometrajes, y todo lo forma diferente de la en un nuevo fo’rmato,

q.ue tiene que.vglr con el industria y sus directo a tus oidos. @»EI?[?I\)I(I‘\\/‘I:EQSAL
cine y la television. pormenores.
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https://open.spotify.com/show/3hL4FDPlvKHbdtWzFtVuRW
https://open.spotify.com/show/3hL4FDPlvKHbdtWzFtVuRW
https://open.spotify.com/show/6GcuueGYFZO66Stx7NgN0m
https://open.spotify.com/show/6GcuueGYFZO66Stx7NgN0m
https://open.spotify.com/show/2f9DImdF8zauVMSsJ1SAfQ
https://open.spotify.com/show/3cDHzXsEE4dw0ofre9VwqM
https://open.spotify.com/show/5zTJWoWFOpbxCceO9UsBQV
https://open.spotify.com/show/3cDHzXsEE4dw0ofre9VwqM
https://open.spotify.com/show/2f9DImdF8zauVMSsJ1SAfQ
https://open.spotify.com/show/5zTJWoWFOpbxCceO9UsBQV

PODCAST EL UNIVERSAL

é¢De donde viene? Es un podcast que Todo lo que necesitas saber sobre La sucesion
explica de forma amena los origenes de 2024: los pre candidatos y candidatos, la pelea
cosas, lugares y expresiones que son por la ciudad de México, las gubernaturas clave
cotidianas en nuestra vida. y las alianzas.

PODCAST EL GRAFICO

En Tarima Brava conoceremos a los hombres
que llevan sobre la espalda la reputacion del

boxeo mexicano. En cada episodio En "¢Cémo le ponemos?" tendremos

escucharemos historias de cémo cada uno de conversaciones eroticas de la vida

los gladiadores aprendieron a esquivar los cotidiana. Con Yudi Kra, en este

golpes de la adversidad y su camino hasta espacio hablaremos de las grandes

convertirse en idolos mundiales. Todo bajo la pasiones, de nuestra parte animal, OAXACA

conduccién de Rodolfo Rosales. tierna, intima. & ELUNIVERSAL
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https://open.spotify.com/show/4UIWAAb0pl9IMKfZS6nzR9
https://open.spotify.com/show/0UwQ4hCcGnWWRS6Wz8cgjK
https://open.spotify.com/show/5vMnzR5mCmggJMViCljlpJ
https://open.spotify.com/show/5qubvyCRspYhUeVgjDCcEO
https://open.spotify.com/show/4UIWAAb0pl9IMKfZS6nzR9
https://open.spotify.com/show/5zTJWoWFOpbxCceO9UsBQV
https://open.spotify.com/show/5qubvyCRspYhUeVgjDCcEO

OAXACA
£ ELUNIVERSAL

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

GRACIAS 2 024

AN

N



	Número de diapositiva 1
	Número de diapositiva 2
	Número de diapositiva 3
	Número de diapositiva 4
	Número de diapositiva 5
	Número de diapositiva 6
	Número de diapositiva 7
	Número de diapositiva 8
	Número de diapositiva 9
	Número de diapositiva 10
	Número de diapositiva 11
	Número de diapositiva 12
	Número de diapositiva 13
	Número de diapositiva 14
	Número de diapositiva 15
	Número de diapositiva 16
	Número de diapositiva 17
	Número de diapositiva 18
	Número de diapositiva 19
	Número de diapositiva 20
	Número de diapositiva 21
	Número de diapositiva 22
	Número de diapositiva 23
	Número de diapositiva 24
	Número de diapositiva 25
	Número de diapositiva 26
	Número de diapositiva 27
	Número de diapositiva 28
	Número de diapositiva 29
	Número de diapositiva 30
	Número de diapositiva 31

